首都社科专家进基层课题管理办法
（试行）
第一章　总　则
　　第一条　为充分推动首都社科专家“走基层、转作风、改文风”，围绕基层工作实际开展调查研究，促进理论创新，服务基层科学决策与科学发展，特制定本办法。
　　第二条　本办法所称首都社科专家进基层课题（以下简称课题），是指北京各区县根据重点工作和决策需求设立，由北京市社会科学界联合会（以下简称北京市社科联）和区县宣传部共同组织，依托北京市优质社科专家资源开展研究的课题。
　　第三条  课题研究要遵循贴近基层工作实际、服务决策、适度前瞻的原则。研究成果要突出科学性、对策性和可行性。项目成果公开发表或出版时，须在显著位置标明“北京市社会科学界联合会首都社科专家进基层课题”。
第二章 组织管理
第四条　北京市社科联和区县宣传部共同负责课题研究的组织管理，包括确定课题、招标评审、组织研究、课题结项、经费管理等。
第五条　北京市社科联负责专家的联络组织。
第六条  区县宣传部负责确定选题，与本区县相关部门沟通联络，组织安排课题调研。

第三章　确定课题
第七条　课题确定要牢牢把握服务决策的原则，围绕基层工作重点和难点进行。其选题来源为：1、区县领导直接提出的课题；2、区县相关部门根据本部门工作重点和关注热点提出的课题。
第四章　招标评审
第八条　在京各高等院校、科研院所及北京市社科联所属社科类社会组织均可参加课题招标。申请人应具有副高及以上职称，并能深入基层，扎实开展调查研究。
第九条　北京市社科联和区县宣传部共同建立专家组，负责课题招标评审。专家组由区县领导、北京市社科联领导和专家代表组成。
第五章　组织研究
　　第十条　课题立项后，北京市社科联和区县宣传部联合组织召开开题论证会。开题论证会主要内容包括：课题负责人介绍课题研究思路；区县各相关部门结合课题负责人研究思路，进一步聚焦课题需求，提出意见建议；课题组和区县各相关部门相互沟通，建立联系，为深入调研奠定基础。
　　第十一条　课题研究中期，北京市社科联和区县宣传部联合组织开展课题中期检查。课题中期检查主要内容包括：课题负责人介绍课题进展情况并提交中期成果报告；区县各相关部门结合课题进展情况和中期成果报告，提出意见建议；课题组和区县各相关部门进一步加强沟通，确保课题研究始终围绕区县实际需求开展，提出具有针对性和操作性的对策建议。
第十二条　课题研究期间，凡有下列情况之一者，将撤销课题立项，追回课题研究经费：
1、对研究内容进行重大调整，严重偏离区县需求；

2、以课题名义实施营利行为；
　　3、剽窃他人成果，弄虚作假；
　　4、申请课题结项延期获得批准，但到期仍不能完成；
5、严重违反财务管理制度。

第六章　课题结项
第十三条　课题研究成果包括：调研报告1份；课题成果要报1份，每份2000字左右。课题结项采取专家评审和政府决策采纳相结合的方式进行。课题研究成果如获区县主要领导批示，不再进行结项评审。
第十四条　北京市社科联和区县宣传部共同建立专家组，负责课题结项评审。专家组由区县领导、北京市社科联领导和专家代表组成。
第七章　经费管理
第十五条　北京市社科联和区县宣传部共同提供课题经费。
第十六条　课题经费一次核定，分两期发放。开题时发放第一期经费，发放数额为该课题经费总额的60%；结项后发放第二期经费，发放数额为该课题研究经费总额的40%。
第十七条  项目经费专款专用，使用范围详见《北京市社会科学界联合会首都社科专家进基层课题申请书》。
第十八条  获领导肯定或转化应用批示、提出操作性对策建议得到实施并对实际工作形成指导推动的研究成果将给予经费奖励。
第八章　附 则
第十九条  本办法由北京市社科联负责解释。
第二十条  本办法自公布之日起实行。
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